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Para los estudiantes y profesores interesados en participar en las
actividades de arte y Mercado se informa que habré una reunion
el dia lunes 6 de marzo en la clase Taller de docencia, Salén PU
300%, alas 5:15 p.m.
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arte & Mercado e

El arte se ha convertido en la vida sexual del dinero
—Peter Schjendahl

Arte y mercado parecen ir juntos. A falta de un acuerdo uni-
co que pueda definir con claridad lo artistico, el precio de
una obra se convierte en medida de su valor. El dinero habla.
Este sobreentendido en el que descansa nuestra fabula de la
produccioén artistica genera dos ideologias opuestas: una ve
el arte como una operacion econémica de plusvalia que hace
de la transaccion de mercancias artisticas una operacion ir-
resistible; otra, en cambio, ve el intercambio de bienes como
un elemento perjudicial y ajeno al sentido de la obra de arte
en si. Apoyar o resistir el intercambio econémico es la reac-
ci6én inicial con que se asume la situacion del mercado del
arte. Y no hay duda: es imposible estar por fuera del

mercado, s6lo un pensamiento virginal puede con-

cebir estaidea, pero por mas que un conjunto de
eventos —subastas y ferias de arte— se apoyen $
en juiciosas estadisticas para pronosticar una &
conjuncion inevitable, la felicidad de esos
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A *El salén PU 300 queda por la entrada al
parqueadero de la Casita Rosada, rumbo al centro
de servicio médico, en el tercer piso.

novedades y a la vez como consumidor cultural; se trazaran
recorridos publicos por museos y por centros comerciales; la
inflacién no sera solamente un fenémeno econémico sino
también un factor que mediante la oferta y la demanda da
contundencia plastica a la forma (Botero); el narcotrafico sera
un estado de caricaturizaciéon que permitird ver de manera
exagerada la condicion y susceptibilidad del mercado del
arte (Narco—Deco); los pasos para posicionar a un artista cor-
responderan a las pautas que da la publicidad para el manejo
de imagen (branding); las acciones de los curadores de arte
seran leidas como juicios de valor pero también como un
mecanismo de mercadeo que permite el transito de
obras entre las galerias, los museos, las colecciones
y el publico; la critica de arte se verd como un
% apéndice que se puede obviar cuando pone
z en duda los criterios de evaluacion de las
: leyes del mercado; el coleccionismo podra

resultados no implica que arte y mercado
sean reducibles el uno al otro. El mercado

ser visto como un generador de plusvalias

siempre serd capaz de negociar con obras
de arte, incluso con aquellas que se resisten
a ser negociadas (del anti-capitalismo también
se puede hacer mercancia), y atin asi la transac-
cién econémica es uno de los muchos factores que
construyen el significado de una obra de arte, nunca el
unico. La obra de arte mas que ser un objeto de especulacion
financiera es, en su origen, un producto de especulacion sim-
bolica; la plusvalia del arte no se limita a la obtencion de
un lucro econémico, es sobre todo una operacion de lucro
intelectual: las transacciones del arte reflejan el poder infla-
cionario de la imaginacion.

No hay consenso sobre lo que es arte, su mismo caracter se
resiste a una definicién ultima e incontestable, y es esto pre-
cisamente lo que invita a analizar los vinculos entre arte y
mercado, el mercado del arte se define casi al mismo tiempo
que se produce y este dinamismo hace necesario abordar la
totalidad de la cadena de valores que conforman este sistema.
El ciclo de conferencias arte y mercado buscara llevar el cruce
de estos dos conceptos a muchos de los niveles en los que
se inscriben, interpretando divergentemente las operaciones
actuales y analizando ejemplos que permitan iluminar zonas
poco frecuentadas por la costumbre. Se analizara el sentido
comercial de las obras; se vera al artista como productor de

que convierte caprichos en tendencias y ob-
jetos en fetiches; se vera el campo del arte
como un reto estadistico que permite a los
analistas econ6micos demostrar su virtuosis-
mo; el uso y la aceptacion del papel moneda po-
dran ser vistos como fenémenos de ilusién 6ptica
o de figuracién vana de la inteligencia (fantasmagoria);
la labor de un artista serd entendida como una actitud de
resistencia a las condiciones de la vida diaria pero también
como una actividad sujeta a una profesionalizacion que per-
mite el sustento cotidiano.

El ciclo de conferencias arte y mercado sera un espacio donde
mas que dejarse eclipsar por el fundamentalismo del “arte por
el arte” o por el positivismo de los indicadores econémicos,
se analizaran diversas transacciones que permitan reconocer,
ampliar y delimitar los alcances del mercado del arte.

El ciclo tendra lugar en el Auditorio Lleras, del lunes 24 al
viernes 28 de abril, de 6 a 8:30. Cada dia se programaran dos
conferencias, y habra intervenciones paralelas hechas por es-
tudiantes y profesores del Departamento de Arte. Durante el
evento se llevara a cabo el lanzamiento de una publicacién
con documentos relacionados con el primer y segundo ciclo
de conferencias Modus Operandi: Arte y museosy Arte 'y ley.



ENVIADO A hojagonzalez@gmail.com POR UN ASISTENTE A CONFERENCIAS

— a los expositores, a los confe-
rencistas, a los espectadores, a los
asistentes, a las sefioras, a los se-
nores:

¢se funda “la obra” (por asi decirlo)
sobre el hecho de representacion o
sobre el hecho estético?

yo no sabria decirlo, pero lo que si
llego a intuir es que la imagen (que
quizds sea la obra) conjuga estas
dos cuestiones que constante-
mente estdn espejedndose: ambas
son problemas, la una estd urdida
dentro de la otra; establecen una
relacion de reciprocidad tal, que
ponen de manifiesto que la repre-
sentacion misma puede presen-
tarse en si misma como una forma
de cuestionamiento de si misma (de
laimagen) mds alld de cualquier
eventual cardcter que se le pueda
atribuir subalternamente.

no sé.

— asistente.
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Proyectos recibidos en la
convocatoria para exponer en

La Vitrina:

LUNES 27 DE FEBRERO, 6 PM.
SALA DE MUSICA DEL CAMPITO
UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

ROSS DALZIEL

“JANET JACKSON MADE ME HARDCORE”
(o)
“COMO TRANSFERIR SUS SUENOS AL VIDEO”

DALZIELROSS@MAC.COM
HTTP://ACOUSTICBOGOTA.BLOGSPOT.COM

Si desea estar con Gdnzalez, envie su colaboracion al correo electronico: hojagonzalez@gmail.com
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